Kubota (Deutschland) GmbH Sp. z 0.0. Oddziat w Polsce

ul. Strzykulska 38, Piotrkowek Maly, For Earth, For Life

05-850 Ozarow Mazowiecki
tel.: (022) 868-42-33, 868-42-34 fax.: (022) 868-36-58 I(ybnin

List otwarty do Redaktora Naczelnego pisma ,,Tygodnik Poradnik Rolniczy”
Dotyczy artykutu ,,TOP 15 ciaggnikéw rolniczych — Deutz-Fahr wyprzedzit Zetora!”, ktéry ukazal si¢ w wydaniu
online ,,Tygodnika Poradnika Rolniczego” dnia 8 stycznia 2020 r.

Szanowny Panie!

W jakim celu poczytne pismo rolnicze ,,Tygodnik Poradnik Rolniczy”, wydawane przez renomowane Polskie
Wydawnictwo Rolnicze sp. z 0.0., koncentruje artykut o rejestracjach ciggnikéw rolniczych na marce Kubota i
pisze go w kategoriach ,,gdyby”?

Uwazamy, ze jest to dalekie od profesjonalnej sztuki dziennikarskiej, gdy powazna gazeta analizuje
ogolnopolskie dane rynkowe w drugim trybie warunkowym — "co by byto, gdyby".

W danych urzgdowych nie ma "co by bylo, gdyby". Rejestracje ciggnikow rolniczych sg faktami.

Czy obrazono wybory mniejszych gospodarstw?

Rynek rolniczy w Polsce jest specyficzny. Dominuja gospodarstwa male, wsérdéd nich jest wiele

gospodarstw specjalistycznych. To ich wiasciciele okreslaja potrzeby swoich inwestycji. To oni decyduja si¢ na
zakup ciggnikéw rolniczych o potrzebnej mocy.

Nie mozna przez pryzmat struktury i wielkosci gospodarstw deprecjonowa¢ wyboréw ludzi! Przeciez nabywcy
dziatajg racjonalnie, wybierajac maszyn¢ pod potrzeby, a nie na wyrost. A moze w interesie wydawnictwa jest,
aby dziatali nieracjonalnie?

Czy wstydzimy si¢ tego, ze polskie rolnictwo zdominowane jest przez gospodarstwa mate, o bardzo
specjalistycznych potrzebach? Czy jesli marka Kubota ma lepsze rozwigzania w tym zakresie od marki Y to
nalezy obraza¢ jej nabywcéw i wyrazac si¢ o marce w kategoriach "gdyby"?

Czy rzeczywiScie nie potrafimy gratulowac?

Panie Redaktorze, wstyd, ze targa Panem "gdyby". Czy musimy mie¢ to do siebie, ze nie potrafimy gratulowac?
Nie cieszymy si¢ z sukceséw innych, a poszukujemy obszaréw, w ktérych — kolokwialnie ujmujac — mozna

,,dosoli¢”.

My jednak Panu Redaktorowi gratulujemy. Cieszymy si¢, ze dzicki wynikowi Kubota dostrzegt Pan
skomplikowang strukture polskiego rolnictwa.

Gratulujemy naszym Klientom i jestesmy z Nich dumni!

Dumni jeste$Smy z tego, ze ufaja nam polscy rolnicy. Z tego, ze oferta §wiatowego giganta, jakimi jest korporacja
Kubota, znajduje uznanie nabywcéw - tych matych, duzych i wielkich.

Nie ustaniemy w wysitkach, aby poznawa¢ potrzeby krajowego rynku. Dalej bedziemy doktada¢ wszelkich
staran, zeby dostarczane przez nas rozwiazania mogly wymiernie przyczyniac si¢ do jego szybszego rozwoju i

byly optymalne w petnym zakresie potrzeb. Dla matych, duzych i wielkich. Bo taka jest Kubota.

Z powazaniem,

Maciej Rujner Andrzej Sosinski
Dyrektor Zarzadzajacy Manager ds. Marketingu
Michat PoZniak Waldemar Zaremba
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